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همايش
»روابط عمومي2«

و رويکردهای نوين روابط عمومي الکترونيک

وب، بس��ياري از قواعد روابط عمومي را تغيير داده است. مسئله اين است که بيشتر متخصصين سنتي 
روابط عمومي هنوز اين را نمي دانند اما ما بايد اين قواعد جديد را درک کنيم. 

از آنجا که قواعد برقراري ارتباط با مردم در ده س��ال اخير بسيار کند تغيير کرده است کساني هم که 
براس��اس قواعد کهنه آموزش مي بينند به همان کندي تغيير کرده اند. در واقع، اکثر کارشناس��ان کهنه کار 
قديمي کلًا تغيير کردن را رد مي کنند. الآن زمانش رس��يده که اين تغييرات را بپذيريم و به فرصت هايي که 

روابط عموميPR2.O( 2( در اختيارمان گذاشته فکر کنيم.

مدرس:  دكتر علي اكبر جلالي
زمان: 23 تير ماه 1389
ساعت: 8:30 لغايت 17:30
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از کليه مديران و کارشناسان روابط عمومي دعوت مي شود
تجارب موفق خود را در حوزه "موضوعات همايش" جهت شرکت و ارايه در بخش پاياني همايش

حداکثر تا تاريخ 1389/03/30 به دبيرخانه ارسال فرمايند.

 مقدمه
دبيرخانه دائمي کنفرانس بين الملليي روابط عمومي ايران در پي برگزاري پنج کنفرانس بين الملليي و 25 همايش و کارگاه 
آموزشي در داخل و خارج کشور، فرصت مناسب ديگري را براي گردهمايي و ملاقات کارگزاران روابط عمومي ايران و آن دسته 
افرادي که مي خواهند تجارب کاربردي خود را در حوزه روابط عمومي به اش��تراک گذارند در روز 23 تير 1389 در تهران فراهم 

نموده است.

 هدف همايش
● سطح نظريه پردازي: بازفهمي و بازخواني روح و فلسفه روابط عمومي و تکنولوژي هاي کاربردي "روابط عمومي2"

● س��طح تولي��د فک��ر و اث��ر: تبيين جاي��گاه و نق��ش روابط عمومي در چش��م انداز رس��انه اي جديد و آش��نا ک��ردن کارگزاران 
روابط عمومي با ابعاد، فرصت ها، چالش ها و نحوه استفاده صحيح از تکنولوژي هاي کاربردي “روابط عمومي2”

● در سطح دستاوردهاي بيروني و عيني: جهت بخشي شور و پيوستگي کارگزاران روابط عمومي و پياده سازي تکنولوژي هاي 
کاربردي “روابط عمومي2” و افزايش مهارت هاي تخصصي دست اندرکاران رسانه هاي جديد 

 برنامه ها
● ارايه تجارب موفق واحدهاي روابط عمومي موفق

● ميزگرد تخصصي در زمينه موضوع همايش با حضور شرکت کنندگان برگزيده
● پرسش و پاسخ و تبادل تجربه

● توصيه هاي مدرس

 آشنایی با مدرس:
 استاد پاره وقت دانشگاه ويرجينياي غربي

 عض��و هيات مديره انجمن ايراني مطالعات جامعه 
اطلاعاتي

 مبدع نظريه موج چهارم، عصر مجازي س��ه بعدي 
براي نخستين بار در جهان

 برن��ده جايزه خلاقي��ت و نوآوري در منطقه آس��يا 
و اقيانوس��يه به خاطر طراحي و تاسيس نخستين 

روستاي الکترونيکي 
 اراي��ه دهنده اولي��ن درس مجازي بر روي ش��بکه 

اينترنت در ايران
 باني شهرهاي الکترونيکي

 1388 س��ال  بين الملل��ي  جاي��زه  برگزي��ده   
روابط عمومي- جايزه دکتر حميد نطقي بنيانگذار 

روابط عمومي ايران
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 مزاياي شرکت در همايش
● آگاهي از آخرين دستاوردها در حوزه روابط عمومي2

● ارايه دانش مفاهيم روز با تاکيد بر جنبه هاي کاربردي
● آشنايي و بروزآوري اطلاعات کارگزاران روابط عمومي

● توازن بهينه تئوري و عمل در روابط عمومي

 سرفصل ها
● معرفي روابط عمومي سنتي و محدوديت هاي آن

● روابط عمومي و مديريت فناوري اطلاعات
● سير تحول روابط عمومي مدرن

● نقش وب2 در توسعه روابط عمومي2
● ابزارهاي وب2 در خدمت روابط عمومي2

● اصول و مفاهيم روابط عمومي2
● ويژگي ها و مزاياي روابط عمومي2

● تکنيک ها و ابزارهاي روابط عمومي2
● شبکه هاي اجتماعي و روابط عمومي2

● بررسي موردي
● آينده روابط عمومي2

● به نظر شما سال 2010 براي متخصصان روابط عمومي چگونه خواهد بود؟
● پرسش و پاسخ: چالش هاي روابط عمومي در سال 2010

 مخاطبين
● مديران ارشد سازمان ها و شرکت هاي دولتي و خصوصي

● مديران و کارشناسان روابط عمومي
● مديران و کارشناسان تبليغات، بازاريابي، فروش و فناوري اطلاعات

● و ساير علاقمندان

 آيا مي دانيد؟
● در سال 2010، متخصصان روابط عمومي نقش پررنگ تري در رسانه هاي اجتماعي خواهند داشت؟
● در سال 2010، بر روي فن آوري رسانه هاي اجتماعي سرمايه گذاري بيشتري صورت خواهد گرفت.

● در س��ال 2010، رويكردها نس��بت به رس��انه اجتماعي يكپارچه تر خواهد ش��د و گذش��تن از اين ذهنيت كه اين رسانه به 
روابط عمومي تعلق خواهد گرفت يا بازاريابي.

● در سال 2010، سازمان ها و شركت هاي بيشتري از رسانه اجتماعي به عنوان يك ابزار ارتباطي استفاده خواهند كرد.
● در س��ال 2010، ه��ر ط��رح روابط عمومي كه از رس��انه اجتماعي به عنوان يك اس��تراتژي اس��تفاده نكند شكس��ت خواهد 

خورد.
● در سال 2010، حركت از شبكه سازي و يافتن مشتري به سوي برقراري ارتباط و درك مشتريان صورت خواهد گرفت. 

 فراي رسانه هاي اجتماعي
● چه كسي صاحب رسانه اجتماعي در سازمان است و چه كسي براي اين كار مناسب است؟

● قدم بعدي در ارتباطات آن لاين چيست؟ فراي رسانه هاي اجتماعي چه چيزي وجود دارد؟
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فرم ثبت نام یکروزه همايش روابط عمومي2 
و رويكردهاي نوين روابط عمومي الکترونيک

 هزينه ثبت نام شامل:
1ـ حضور در همایش  2ـ گواهي نامه حضور  3ـ پذيرايي و ناهار مي باشد.

جدول شهريه 
و زمان بندي ثبت نام

تا تاريخ 89/02/30
1/500/000 ريال                    

از تاريخ 89/02/30
1/900/000 ريال

● تذکر مهم: مبالغ اعلام ش��ده براي ثبت نام خالص بوده و کس��ر هرگونه وجهي از مبلغ ثبت نام تحت عناوين ماليات،...از 
طرف دبيرخانه پذيرفته نخواهد شد.

نام و نام خانوادگي:                                                                                       سمت:
نام سازمان/ شرکت:                                                                                     پست الکترونيک:

تلفن:                                                             نمابر:                                                        تلفن همراه:
نشاني:

 انصراف و جايگزيني
● انصراف و جايگزيني به صورت کتبي تا تاريخ 89/02/30 بدون کسر هيچ مبلغي امکان پذير مي باشد.

نام/نام خانوادگي:

تاريخ:
مهر و امضا:

 مشخصات بانکي دبيرخانه:
حس��اب مهر ش��ماره 0301443960000 نزد بانک کش��اورزي )قابل پرداخت درسراس��ر کش��ور( ش��عبه دانشگاه صنعتی 

خواجه نصيرالدين طوسی کد 1103 به نام »کارگزار روابط عمومي«

 نشانی پستي: 
تهران- صندوق پستي 19395/6986- کارگزار روابط عمومي   

تلفن: 88617577-88617576
www.iranpr.org
info@iranpr.org
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