کارگاه مديريت ارتباطات با رسانه ها
استاد: دكتر داود زارعيان

الف- هدف:

 تقويت بنيه علمي شركت كنندگان و توانمند ساختن آن ها در ارتباط با رسانه ها به عنوان يك برنامه شاخص در روابط عمومي ها از جنبه علمي و نظري

ب- سرفصل درس:

بخش اول: مباحث كلي، مقدمه، تعريف، جايگاه، ارتباط با رسانه ها در ساختار سازماني
بخش دوم: مديريت ارتباط با رسانه ها

1- شناخت رسانه ها- (مكتوب، ديداري و شنيداري)

2- روش هاي تنظيم خبر، گزارش، مصاحبه (كليات)

3- تاكتيك هاي ارتباط با رسانه ها

4- سفرهاي مطبوعاتي

5- بريده جرايد و كاربردهاي آن

6- تحليل محتواي مطبوعات و كاربرد آن در روابط عمومي

7- نكات اخلاقي در ارتباط با خبرنگاران

8- مديريت خبر در بحران

9- نظريه هاي ارتباط با رسانه ها در روابط عمومي

10- فرم خبر و آشنايي با روش هاي جديد خبرنويسي

11- پرسش و پاسخ

ج- روش تدريس:

سخنراني، سمينار و كار عملي

د- روش ارزيابي:

كار عملي

